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Greencommerce.fr c’est :

 1er site d’achat-vente de produits éco-responsables

 Partage d’information 2.0

 Innovation : le don comme outil marketing à 
disposition des vendeurs 

3

http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://ecoville.e.c.pic.centerblog.net/sudfcpxp.jpg&imgrefurl=http://ecoville.centerblog.net/rub-ENERGIE-19.html&usg=__60tRYid5kJlpjbXZl40cpDo4Kl4=&h=902&w=600&sz=47&hl=fr&start=23&tbnid=9dTSyyWDFXYW6M:&tbnh=146&tbnw=97&prev=/images?q=ampoule+basse+conso&start=18&ndsp=18&hl=fr&safe=off&rlz=1T4GGLJ_fr&sa=N
http://www.greenit.fr/article/materiel/telephone/blue-earth-premier-telephone-solaire
http://www.greenit.fr/article/materiel/3-disques-durs-basse-consommation
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.inakis.fr/image-habitat-decoration-ecologique/produits-d-entretien-bio-et-ecologiques/nettoyants-ecologiques/90507-creme-a-recurer-ecover-0-5l.jpg&imgrefurl=http://www.inakis.fr/ferme-des-peupliers/nettoyant_concentre_a_lecorce_dorange_almawin.html&usg=__cVOL70eX_ZJpQoZ-fe2JrUyEHvo=&h=550&w=550&sz=128&hl=fr&start=52&um=1&tbnid=DvFBXGdBQfBoHM:&tbnh=133&tbnw=133&prev=/images?q=ecover&ndsp=18&hl=fr&rlz=1T4GGLJ_fr&sa=N&start=36&um=1
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.jemesensbien.fr/wp-content/uploads/2008/09/vertus-de-la-cosmetique-bio.jpg&imgrefurl=http://www.jemesensbien.fr/la-cosmetique-bio/&usg=__7dVt411X7OHNhnbQxDSzfi0ziuE=&h=245&w=236&sz=18&hl=fr&start=17&um=1&tbnid=N7LT8vB92WzMUM:&tbnh=110&tbnw=106&prev=/images?q=cosm%C3%A9tique+bio&hl=fr&rlz=1T4GGLJ_fr&sa=N&um=1
http://images.google.fr/imgres?imgurl=http://www.truffaut.com/photos/jardin/reperes/guides/eau/2008/zoom/Amphore (robinet non fourni).jpg&imgrefurl=http://www.truffaut.com/conseils/guides-achat-jardin/recuperation-eau-details-fiche-complete_/id_recuperateur/23.html&usg=__7NZxCs_LNxfKmD4WGlTLeo47aR8=&h=288&w=360&sz=43&hl=fr&start=18&um=1&tbnid=gSTHdQi1Jf1qGM:&tbnh=97&tbnw=121&prev=/images?q=r%C3%A9cup%C3%A9rateur+d'eau&hl=fr&rlz=1T4GGLJ_fr&um=1


Principe

 + de Points Oxygène = produit en tête de liste

 Contrepartie = don du vendeur pour chaque 
produit vendu
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1 point Oxygène = 1 euro de  promesse de don



Des contenus par et pour les 
éco-consommateurs

 Des avis sur les produits

 Des témoignages d’utilisateurs

 Des dossiers thématiques

 Un forum de discussion

 Des news des associations
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Sources de revenus

 Commissions sur ventes Pro

 Vente d’annonces aux particuliers

 Commissions sur dons récoltés

 Publicité en ligne

6



Un marché très favorable

 Volumes d’annonces : + 100% en 2009 en 
France

 83% des français désirent consommer vert

7



Le positionnement
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Marché

Solidaire

Généraliste

Ebay
PriceMinister
ParuVendu
LeBonCoin

Résonnance

Nature & 
Découvertes 

Green
Commerce

Spécialiste
vert

Greenzer
Greenweez
Consoglobe

Naturalia
BioCoop

Solidarshop, 
Soliland

VeoSearch



Financement

 SAS au capital de 98 k€ créée en Sept 09

 Greencommerce recherche des fonds !

 Développements techniques

 Promotion et publicité

 Étude préalable de l’international

Nous contacter : contact@greencommerce.fr
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